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Venezia Giulia, Marche, Emilia-Roma

gna e Sardegna mentre frenano le citta d'arte

Turismo, il crollo non ¢’e stato

Molte le eccezioni positive nel consuntivo dell’estate che chiude comunque in calo

Giuliano Balestreri

MILANO

-w. Estataun’estate adue velo-
cita, almeno sul fronte del turi-
smo. Al rallentatore 1'avvio, in
ripresaagosto; in frenata alber-
ghievillaggi, intenutacampeg-
gi e hotel di lusso. Difficile in-
somma fare un bilancio com-
plessivo: «Quello dei dati & un
problemareale»,dice ElenaDa-
vid, amministratore delegato
di Una Hotels and Resorts e da
giugno presidente di Aica, I’as-
sociazioneitalianadelle catena
alberghiere.

GLI OPERATORI

Elena David (Aica): «Bisogna
investire nella formazione
qualificata e varare presto

le nuove regole sulla
classificazione degli hotel»

«Di certo agosto non & stato
cosipositivo - continua David -
soprattutto per le citta d’arte a
cominciare da Roma, Veneziae
Firenze» (dove si stima una ri-
duzione delle presenze del
10%), masul caloha inciso ladi-
minuzione degliarrividagli Sta-
ti Uniti. Un fenomeno legato si
al caro euro, ma anche alla sta-
gione delle elezioni presidenzia-
li che da sempre spingono alla
prudenzae alrisparmioicittadi-
niamericani.

L4 dimensione della crisi &
stata quantificata dal presiden-
te di Federalberghi, Bernabo
Bocca: un calo del 6o rispetto
al 2007. Tradotto: un buco da
12,5 milioni di pernottamenti

che vale qualcosa come 1,5 mi-
liardi di euro su un fatturato di
circa3zmiliardidieuro (140 mi-
liardiil valore del turismoinIta-
lia). «L'unicacosa dafare & rim-
boccarsi le maniche», aveva
detto Bocca, ma in qualche mo-
do la crisi era annunciata: «Ab-
biamo voluto vivere di rendita
e non abbiamo saputo innovare
lanostraoffertax», replicalapre-
sidente di Aica.

Eppure i dati - parziali, per
avere il consuntivo bisognera
aspettare ottobre-mostranoal-
cune tendenze positive, soprat-
tutto per gli operatori che han-
no saputo contenere i prezzie
perlelocalita chehanno propo-
sto novita. Secondo le stime di
Astoi(Associazione tour opera-
tor italiani) il calo maggiore &
stato registrato dalle localita di
mare (-8%), ma ha pesato sul
comparto anche la riduzione
della capacita di spesa: 900 eu-
rol’investimento medio pro ca-
pite per una settimana di ferie,
associato a un accorciamento
della durata media delle ferie
scesaalo giorni.

In questo contesto si & distin-
tala Lombardia con 28,5 milioni
di presenze (+3%), dove ad atti-
rareituristisonostatisoprattut-
toilaghi,lecittad’arte e lo shop-
ping. Meno bene Milano che -
secondole stime di Aica-hace-
duto il 9%, «anche se adesso
aspettiamo il Gran Premio di
Monza». Bene Piemonte, Friuli
Venezia Giulia, Trentino, Emi-
liaRomagna, cosicome sono po-
sitivi i primi risultati di Umbria
e Marche. Al sud calano Cala-
bria e Sicilia, mentre & in attivo
il bilancio della Sardegna, alme-

nosullabase del traffico aereoe
suidati comunicati dall’assesso-
rato secondo cui la crescita sa-
rebbe del 4,24%, grazie soprat-
tutto al turismo di lusso. Stabile
la Liguria divisa tra la crescita
dellevante (spicca il +11% di Ge-
nova)eil caloponente, piiilega-
to al turismo italiano. «E questo
ilproblema-incalzaDavid - sof-
frono 1 turisti italiani, ma la col-
pa é anche degli operatori. Sa-
rebbe stato interessante vedere
una diversificazione dell’offer-
ta: dobbiamo diventare piu ap-
petibili e soprattutto innova-
re». Anche perché la leva del
prezzo non sembra fare troppo
effetto. Le catene alberghiere
spiegano di non aver aumenta-
to i listini, eppure il calo non &
statoarginato, cosicome nonso-
no aumentate - ma neppure di-
minuite - le presenze per ostelli
e campeggi. Segno positivo, in-
vece, per gliagriturismi. La chia-
ve del successo sembra quindi
laricercadielementi unici. «Bi-
sogna puntare sulle nostre ec-
cellenze e sfruttarle, acomincia-
re dal turismo enogastronomi-
coedalla cultura»,continua Da-
vid che in mente ha una sua ri-
cetta: «Lavorare sullaformazio-
ne, sulle risorse umane per riac-
cendere la passione verso que-
sto mestiere. Poi servono delle
regole chiare, sulla classificazio-
ne che non pud essere regiona-
le,cosicomeillavoro di promo-
zione. La meta é I'Ttalia, non le
singole regioni. Per le specializ-
zazioni, poi, ¢’¢ tempo».
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I hoom. Con un aumento delle presenze dell"11%, Genova ha registrato la miglior performance dell’estate
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Le performance turistiche regione per regione

Preconsuntivo delle presenze 2008 rispetto al 2007
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VALLE D AOSTA
PIEMONTE
LOMBARDIA
TRENTINO A. ADIGE
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VENETO
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LIGURIA
TOSCANA
MARCHE
UMBRIA
ABRUZZO
MOLISE
LAZIO

CAMPANIA
PUGLIA
BASILICATA
CALABRIA
SARDEGNA
SICILIA
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